[image: image1.jpg]Kaprogenesoacrso
B YCIOBUSIX MEHSIOLECA SKOHOMMKY Poccun




В мировом производстве растительных продуктов питания картофель во своему значению устой​чиво занимает четвертое место после пшеницы, кукурузы и риса.
i последние годы производство его характеризуется замет-> ным увеличением занимаемых площадей и валовых сборов, В 2005 г. во всех странах мира было собрано 328 млн. т картофе​ля с общей площади 19 млн. га, а 15 лет назад (1991-1993 гг.) эту культуру возделывали на площади 18 млн. га, и валовой сбор составлял 275 млн, т, то есть за 15 лет производство картофеля увеличилось более чем на 50 млн. т. В странах Европейского Сообщества (ЕС) в 2005 г. было собрано 67 млн. т с площади 2 млн. га, а в России 37 млн. т с почти 3 млн. га.
Россия входит в десятку стран, производящих более полови​ны всего мирового объема картофеля. Однако возникает вполне закономерный вопрос: почему Российская Федерация с насе​лением около 150 млн. человек выращивает эту культуру на пло​щади почти 3 млн. га, в то время как страны ЕС с населением около 450 млн. человек всего на 2 млн. га.
Этот факт говорит прежде всего о большой важности карто​феля для населения нашей страны. В России он занимает одну из ключевых позиций среди самых потребляемых продуктов ра​стениеводства, находится на втором месте после хлеба и хлебо​продуктов и в среднем потребление его составляет 120-125 кг на человека в год. Далее идут овощи и бахчевые культуры (86-94 кг), затем сахар (35-36 кг) и масло растительное (10-11 кг). Роль картофеля в качестве одного из основных продуктов питания особенно заметно возросла в период перехода от регулируемой плановой экономики к свободному рынку.
Все это свидетельствует о том, что необходимость совершен​ствования отрасли картофелеводства для нашей страны явля​ется более актуальной, нежели для стран Западной Европы. По​этому использование позитивного опыта производства карто​феля в таких европейских странах, как Голландия, Германия, Финляндия, Великобритания и других, имеет для России ис​ключительно важное значение.
Ситуация по производству картофеля в регионах нашей стра​ны остается достаточно стабильной. В 2006 г. общая площадь под ним в хозяйствах всех категорий составила 2 млн. 974 тыс. га, а валовой сбор превысил 38 млн. т. Наиболее крупные объе​мы производства (млн. т) сосредоточены в Центральном Феде​ральном округе (11), Приволжском (9,5) и Сибирском (6,3). Зна​чительные объемы картофеля выращивают также в Уральском (3,2), Южном (3,3), Северо-Западном (2,5) и Дальневосточном (1,6) федеральных округах.
При переходе от регулируемой плановой экономики к свобод​ному рынку значительная часть производства картофеля переме​стилась в сектор личных подсобных хозяйств (ЛПХ) населения, которые выращивают сейчас 90% всего картофеля. Большинство из них имеют небольшие картофельные поля (менее 2 га) и воз​делывают эту культуру на основе простейших технологий с отно​сительно низким уровнем механизации работ. Доля крупных сель​скохозяйственных предприятий и крестьянских (фермерских) хо​зяйств, которые выращивают картофель с применением промыш​ленных технологий, составляет 10% в валовом сборе. Вместе с тем в последние два года (2005-2006 гг.) обозначилась устойчи​вая положительная тенденция значительного повышения урожай​ности и валовых сборов картофеля в этих категориях хозяйств.
Если средний урожай картофеля в 2006 г. в хозяйствах всех категорий составил 13 т/га, то в сельхозпредприятиях он достиг 18 т/га. На основе повышения урожайности они увеличили вало​вое его производство с 2,2 млн. т в 2001 г. до 2,7 млн. т в 2006 г., а фермерские хозяйства - с 0,4 млн. т до 1,1 млн. т.
В ближайшей перспективе можно ожидать, что объёмы про​изводства картофеля в сельскохозяйственных предприятиях и фермерских хозяйствах будут возрастать и соответственно бу​дет уменьшаться доля мелких частных хозяйств населения.

Структура потребления и рынок картофеля. Общее еже​годное потребление свежего столового картофеля в России в последние годы составляет 18 млн. т, то есть около 50% выра​щенной продукции используется в свежем виде. На корм скоту идет 6-7 млн. т картофеля. Потребность в семенном картофеле для всех категорий хозяйств составляет около 9 млн.т, а в сырье, пригодном для переработки - 0,5 млн.т. Ожидается, что доля производства картофеля для переработки будет увеличиваться вместе с развитием перерабатывающей промышленности. Та​ким образом, с учетом потерь картофеля при хранении, которые все еще значительны (приблизительно 5 млн.т) общее ежегод​ное потребление картофеля на внутреннем рынке в России со​ставляет 36-37 млн. т.
Рынок картофеля. Сегодня в России сравнительно низкий уровень развития рынка этой культуры. Рынок товарного/све​жего картофеля формируется в значительной степени под вли​янием ЛПХ, которые являются доминирующими поставщиками независимо от сезонных изменений уровня продаж. По сути, они также существенно влияют и на уровень цен в течение пери​ода продажи картофеля.
В общем объеме реализуемого картофеля доля личных под​собных хозяйств составляет приблизительно 70%. Однако, при​нимая во внимание тот факт, что большая часть урожая исполь​зуется ими для собственных нужд, товарные излишки сравни​тельно невелики и уровень продаваемого ими картофеля оце​нивается в 3-3,5 млн. т ежегодно, что составляет около 10% об​щего валового сбора.
Очень важная проблема российского рынка картофеля - сла​бое развитие системы через оптовые центры распределения. Существующая система распределения представлена различ​ными вариантами, включающими как реализацию картофеля в местах производства, уличную торговлю, торговлю на продо​вольственных рынках, так и реализацию в специализированных магазинах и супермаркетах. Причем в последние несколько лет супермаркеты с увеличивающейся долей продаж становятся важными поставщиками картофеля для горожан. При этом в су​пермаркетах контроль качества продукции выше, поскольку они, как правило, требуют определенных гарантий в отношении ка​чества продукции от своих поставщиков, которые в свою оче​редь предъявляют эти требования к производителям, в особен​ности к тем, с которыми сотрудничают на долгосрочной контрак​тной основе. Таким образом, внутренний картофельный рынок в России постепенно приобретает реальные возможности для улуч​шения качества продукции.
Основные требования к качеству свежего столового картофе​ля, продаваемого предприятиям общественного питания и роз​ничной торговле, определены государственными стандартами Российской Федерации. В связи с развитием международной торговли возникает необходимость гармонизировать российс​кий национальный стандарт на свежий продовольственный кар​тофель с требованиями по качеству международных стандар​тов, и, прежде всего, стандартов Европейской Экономической Комиссии ООН (ЕЭК ООН), которые адаптированы для стран Евросоюза. Это стандарты FFV - 30 и FFV - 31 в отношении сбыта и контроля товарного качества раннего и продовольствен​ного картофеля.
Особенности поведения российского потребителя на рынке картофеля. Современный российский потребитель на​чинает все больше проявлять заботу о своем здоровье, что фор​мирует новое отношение к продуктам питания. Сегодня некото​рые потребители предпочитают сорта с низким содержанием крахмала и продукцию с ограниченным применением химика​тов в условиях так называемого органического земледелия. С
увеличением таких специфических требований на рынке появи​лось большое разнообразие сортов, отличающихся по кулинар​ным качествам, размеру, форме, вкусу клубней. Многие россий​ские сорта картофеля, выведенные в последние годы, стали очень популярны, поскольку они удовлетворяют специфическим тре​бованиям потребителей.
Среди наиболее ценных сортов, созданных во Всероссийс​ком научно-исследовательском институте картофельного хозяй​ства им. А.Г. Лорха, следует выделить такие хорошо известные сорта, как Жуковский ранний, Удача, Голубизна, Ильинский, Бронницкий, Волжанин, Лорх, а также новые - Крепыш, Ко​лобок, Надежда.
В последние годы в целом ряде региональных научных учреж​дений и селекционных центрах страны также выведено немало хороших сортов картофеля. Среди них наибольшее распрост​ранение получили сорта, созданные на базе Ленинградского НИ-ИСХ, Всеволожской селекционной станции и селекционной фир​мы «ЛИГА» - Невский, Елизавета, Снегирь, Наяда, Аврора, Рябинушка, Ладожский, Сударыня и др.
Для Северо-Восточного региона перспективны сорта Фален-ской селекционной станции НИИСХ Северо-Востока: Алиса, Виза, Огниво, Садко, Чайка.
В средней по/юсе России хорошо зарекомендовали себя сор​та Пензенского НИИСХ: Утенок, Даренка, Русский сувенир, Баритон, Теща, Батя, Рамзай.
В условиях Уральского региона выделяются сорта Уральского НИИСХ: Барон, Каменский, Табор, Ирбитский, Парус, на Южном Урале - сорта Южно-Уральского НИИ плодоовощевод-ства и картофелеводства: губернатор и Спиридон.
В Сибирском НИИСХ созданы сорта с комплексом хозяйственно полезных признаков для условий Сибири - Алена, Сентябрь, Лазарь, Хозяюшка, Кормилец, в Кемеровском НИИСХ - Лю-бава, Удалец, Накра, Кузнечанка, Тулеевский.
Несмотря на большое разнообразие в выборе сортов рос​сийские потребители во многом остаются консервативными в отношении качества их клубней и по-прежнему традиционно предпочитают хорошо разваривающийся и рассыпчатый кар​тофель с белой мякотью. Однако в последнее время эти предпочтения также меняются, часть потребителей с удовольствием покупают сорта с более плотной мякотью желтого цвета или с красной кожурой клубней. В любом случае покупатели свежего картофеля все больше заинтересованы в столовых сортах как салатного, так и рассыпчатого типа с привлекательным внешним видом и красивой выровненной формой клубней, неглубокими глазками и, что особенно важно, нетемнеющей мякотью до и после приготовления.
Важное значение имеет также содержание в клубнях сухих ве​ществ, углеводов, белка, витаминов и других компонентов, кото​рые определяют пищевую ценность картофеля и имеют чрез​вычайно важное значение для здорового питания человека.
Таким образом, поведение российского потребителя оказы​вает заметное влияние на необходимость всестороннего улуч​шения качества свежего столового картофеля.
Экспорт - импорт картофеля. Отличительной чертой кар​тофелеводства России является то, что оно пока ориентиро​вано, главным образом, на внутренний рынок и российский картофель очень слабо представлен на международном рын​ке. Экспорт его не превышает 20 тыс. т в год, а импорт состав​ляет около 300-350 тыс. т, или около 1 % общего валового про​изводства.
Картофелвпродукты. В последние несколько лет удобные для приготовления продукты из картофеля становятся все бо​лее популярными у российского потребителя. В супермарке​тах и специализированных овощных магазинах можно найти широкое разнообразие картофелепродуктов: мытый, очищен​ный, очищенный и заранее приготовленный, замороженный. Вместе с тем, собственное производство глубокозаморожен-ных картофелепродуктов, чипсов, сухого картофеля и многих других готовых продуктов из картофеля, а также производ​ство картофельного крахмала в последние годы не развива​лось. Эти виды продуктов в значительных объемах импорти​руются в Россию главным образом из европейских стран. Так, в 1995 г. завозили 20 тыс. т, а к 2005 г. их количество возросло до 150 тыс. т. Собственное производство переработанного картофеля к 2005 г. уменьшилось по сравнению с 1990 г. в 5 раз.

Учитывая важность развития индустрии переработки кар​тофеля Правительство Российской Федерации дало пору​чение разработать соответствующую программу на ближай​шую перспективу. Осуществление такой программы связано с необходимостью повышения урожайности картофеля в сель​хозпредприятиях России до 20-25 т/га, уменьшения потерь на 25-30% и улучшения экономических параметров произ​водства. Весьма перспективно привлечение инвестиций от венчурного капитала, предпринимателей, заинтересованных иностранных фирм для развития инфраструктуры, обновле​ния и модернизации базы хранения, улучшения техническо​го и технологического уровня производства картофеля в Рос​сии.
Международное сотрудничество. Сотрудничество с меж​дународными компаниями очень важно для развития картофе​леводства в России. Министерство сельского хозяйства РФ, мно​гие российские регионы и сельхозпредприятия активно сотруд​ничают с зарубежными организациями и компаниями в облас​ти развития производства картофеля и внедрения современ-ных высокоэффективных агротехнологий в картофелеводстве. Такие'голландские компании, как «Агрико», HZPC», «APH Group» успешно работают в нашей стране и имеют положительный опыт сотрудничества с различными регионами, сельхозпредприяти​ями и крестьянскими хозяйствами. Ведущие немецкие компа​нии «Europlant», «Norica», «Solana» и финские компании «Sadokas», «SPK» также хорошо известны в России. Налажива​ются деловые контакты с канадской компанией «McCain», бри​танской компанией «Higgins group» и другими зарубежными фирмами.
Одно из наиболее важных направлений в развитии меж​дународного сотрудничества - организация производства сельскохозяйственных машин и оборудования на россий​ских промышленных предприятиях совместно с ведущи​ми европейскими компаниями («Колнаг» в Коломне, «Ев-ротехника» в Самаре и др.).
Успешное развитие международного сотрудничества позво​лит обеспечить экономически эффективное производство кар​тофеля на основе широкого освоения современных технологий выращивания, уборки, хранения картофеля и развитие индуст​рии переработки картофеля в стране.
Приоритетные направления. Среди наиболее актуальных задач и приоритетных направлений повышения эффективно​сти картофелеводства в России необходимо выделить следу​ющее:
· поддержание стабильных объемов производства в хозяй​
ствах всех категорий на уровне 36-37 млн. т с учетом потреб​
ностей внутреннего рынка страны;
· реальное повышение средней урожайности в сельскохозяй​
ственных предприятиях и в крупных фермерских хозяйствах
основных картофелепроизводящих регионов до 20 т/га и по​
лучение валового сбора в этих категориях хозяйств на уров​
не 4-5 млн. т;
· поэтапный перевод картофелеводческих сельхозпредприя​
тий и крестьянских (фермерских) хозяйств на современные
технологии;
· снижение затрат на производство единицы продукции и обес​
печение экономии расходных материалов;
· повышение эффективности использования сортовых ресур​
сов, прежде всего лучших отечественных селекционных дос​
тижений;
в освоение на региональном уровне научно-обоснованных схем производства и новых технологических регламентов произ​водства оригинального, элитного и репродукционного се​менного картофеля;
· введение строго регламентированной схемы сертификации
семенного картофеля, основанной на современном законо​
дательстве;
· создание инфраструктуры рынка семенного и продоволь​
ственного картофеля;
· развитие индустрии переработки картофеля.
Именно эти факторы, по нашему мнению, определяют новые задачи и дают новые импульсы развитию производства карто​феля в России.
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